
La creación de la nueva identidad de “Capra” se diseño a partir de una

investigación sobre el mercado actual y las vivencias del origen de la marca.

Adaptando así, una estética minimalista, moderna y a su vez, seria y profesional.
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logrando una imágen mas limpia y formal. 

El nuevo isotipo, se basa en recrear las letras principales del inicio
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tal, que a simple vista cause curiosidad sobre los elementos.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy 

nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi 

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 

lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure 

dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore 

eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui 

blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla 

facilisi.
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USO CORRECTO DE REDUCCIONES

LOGOTIPO

Las 3  vers iones  presentadas  deben ser respetadas  en  e l  o rden de  cada compos ic ión .  Cada uno cumple  una func ión  d is t in ta  depend iendo de  como se  

adapte  a l  t raba jo  rea l i zado.  E l  imagot ipo  se  presentará  cuando e l  m ismo pueda ser v is ib le  en  tamaños med ianos  y  g randes,  debe ser la  p r imer opc ión  a  

most ra r s iempre .  E l  i sot ipo  se  u t i l i za rá  para  vers iones  reduc idas  y/o  espac ios  en  donde e l  imagot ipo  no  sea leg ib le  ( fav icon,  i lus t rac ión ,  e tc) .  E l  logot ipo  

debe presentarse  cuando se  t raba je  sobre  reducc iones  med ias ,  en  donde lo  que se  neces i ta ,  sea  destacar la  pa labra  CAPRA y  su  s logan WOOD DESIGN.

MOCKUP

MOCKUP


